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MARINA HOERMANSEDER - ATELIER PRAKTIKUM

UMSETZUNG DER TOUROUTFITS VON VANESSA MAI

6 September 2026
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DESIGNKONZEPT - ONE IN 10

Raffungen zeigen Spannung und Schmerz

i

Die Herbst/Winter-Kollektion ,ONE
IN 10“ setzt sich mit den alltdglichen
Herausforderungen auseinander,
wenn man unter Endometriose oder
verwandten Erkrankungen leiden.
Durch Low-Waste-Schnitterstellung
und die Verwendung von Deadstock-
Stoffen ist sie nachhaltig und zu-
kunftsorientiert gestaltet. Elemente
wie Blisterpackungen, Schmerzmittel
und reproduktive Anatomie werden
als Designdetails neu interpretiert
und durch organische Strukturen so-
wie Quiltdetails in die Kollektion tber-
tragen.

Da weltweit 10% der Frauen von die-
ser Erkrankung betroffen sind, wird
unsichtbarem Leiden sichtbarkeit ge-
geben und gleichzeitig Stérke und
Resilienz gefeiert.

Kollektion 2026
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LINEUP - ONE IN 10










BACHELORARBEIT

sotrategic Pathways to Zero Waste Fashion Design”
Diese Bachelorarbeit untersucht, wie Zero-Waste-Modedesign (ZWFD) den Schritt von einer
Nischenpraktik in die Mainstream-Modeindustrie vollziehen kénnte. Im Mittelpunkt der Forschung
steht eine grundlegende Spannung: Traditionelles Schnittmusterlegung verschwendet bereits vor
dem Verkauf eines Produkts rund 15 % des Stoffes. Die Arbeit geht der Frage nach, was es
braucht, um dies zu verandern.

Die Forschung identifiziert zwei wesentliche Kategorien von Hindernissen. Externe Barrieren um-

fassen Globalisierung, mangelnde Transparenz und den wirtschaftlichen Druck der Fast Fash-

ion. Interne Barrieren betreffen die Komplexitat der GréBengradierung von Schnittmustern sowie

den hohen Zeitaufwand von Zero-Waste-Konstruktionen. Darliber hinaus wird untersucht, wie

3D-Software wie beispielsweise CLO 3D zunehmend als praktisches Werkzeug eingesetzt wird,
um Zero-Waste-Schnitterstellung schneller und zugénglicher zu machen.

Als Fallstudien dienen drei Marken: Patagonia, Stella McCartney und zerowastedaniel. Jede davon
zeigt einen anderen Ansatz aber trotzdem aufschlussreichen und teilweise zielfihrende Wege auf.

Der praktische Teil der Arbeit ist die Abschlusskollektion ,ONE IN 10”. EIf Kleidungssticke, die

mittels Zero-Waste-Schnitterstellung und Deadstock-Stoffen entwickelt wurden und von der Er-

fahrung des Lebens mit Endometriose inspiriert sind. Die Kollektion zeigt, dass Verschnitt durch

durchdachte Schnittmusteroptimierung und bewusste Materialauswahl drastisch reduziert werden
kann, ohne dabei die kreative Vision zu beeintrachtigen.

Januar 2026



Dieses Designkonzept entstand im
Rahmen eines Industry Briefs fur die
bestehende Marke Human Collecti-
ve. Die Kollektion ,,ELEVATION® wur-
de mit dem etablierten Kundenstamm
der Marke im Mittelpunkt entwickelt.
Als Damen- und Herrenkollektion er-
weitert sie die urbane Leisurewear-As-
thetik der Marke fur den modernen Ar-
beitnehmenden, der Vielseitigkeit ohne
Kompromisse benétigt. Sie schlieB3t
die Licke zwischen Komfort und kor-
porativer Eleganz und ermdglicht einen
nahtlosen Ubergang vom Homeoffice
in traditionelle BiUroumgebungen.

DESIGNKONZEPT - ELEVATION
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UMGESETZTES DESIGN
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,treasure®ist eine Damen- und Herrenkollektion fir die Herbst-
und Wintersaison, die als Hommage an die Schénheit unse-
rer natirlichen Welt entstanden ist. Sie ladt dazu ein, diesen
Schatz bewusster wahrzunehmen und neu zu schétzen.
Inspiriert von der faszinierenden Welt der Edelsteine, reflektiert
die Kollektion deren charakteristische UnregelmaBigkeiten,
schimmernde Farben und facettenreichen Formen.

Die sorgféltig ausgewahlten Materialien variieren in inrer
Textur und spielen gezielt mit schimmernden Effekten.

Erdige Rot- und Brauntone spiegeln dabei die reichen,
vielschichtigen Nuancen der Edelsteinwelt wider.
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LINEUP - treasure
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DESIGNKONZEPT - Nice Try

Das Inspirationsthema dieser Kollektion, ,Naughty Nice® (DMI, HW 2026), steht fir eigenwillige Kombinationen
aus Farbe und Muster, sowie aus Textur und Material. Es schafft eine Verbindung zwischen Unschuld und Wild-
heit.

Die Kollektion ,,Nice Try“ vereint atypische, provokante Elemente mit der klassischen Eleganz der Herrenbeklei-
dung. Der Titel deutet bereits an, dass sie das Spiel mit TAuschung und unerwarteten Details mit einem Augen-
zwinkern betrachtet.

Das Thema rickt Individualitat, Selbstbewusstsein und die Verspieltheit der Gegenséatze in den Vordergrund.
Durch den Einsatz kontrastierender Materialien, dekonstruierter Schnittmuster sowie der Verschmelzung mé&nn-
licher und weiblicher Asthetik entsteht eine Spannung, die den Geist unserer Zeit widerspiegelt.

Anfang 2025
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